
Razvojni aspekti marketing teoriie

Posioje bmjn pdslup u izldavanju i tumadenju komdenog ma*et ns
renomena, koji se moze lzuaavati puten razidith p stupa svaki od
pnsrupa predstavja uvszavanje kompleksnosli ma*ernga I sasvim
logiano ima dob.e i lose sl@ne.

Veeina altoB se opredejute za jodan od pristupa, ne poemisuii
mnoqosa drusim tumadenjma marketinsa, zalaze se za svojipreporuduje
ga kao najboljiza polaavanje itunaaenj€ marketinga.

lio:emo da kazemo da je jedna g.upa aulora ]zdilerencirala i

1 p€dmetni.
2. nsliluclonatni
3 lunkcionatni i
4. upravrjaeki (menad2m6.t)

Orugs grupa aulora,'zpor€d dellri spomenlta prstupa, uvodi peti
tzv. bihBviorisl ako s stehsk p slup za koji lvdi da predslav0a .lri

Pdo, da je biheviorisriak iz razloga ato svoju podtogu natazi u
ps horogiji, socio ogii, psihosociolog0 antopomeldjt.

Drugo, da je istovr€m€no upravrjaEki, jer poajva na lenomenu
orsanizacije i sadr:i ! sebi ljudske resurce, cltjeve, procase i poluke.

I l.eCe, on te loo jskcemptiski, jer anatizama primene reoii€
markelinqa u praksi, pomodu odredenih isl€uivaakth meioda i tohnka.
veifikuje ili opovrgava od.edene teoretske poslavke

Najtesip sd or;q-r- p.isrup u rzLaavdniu n !4el.ea.
1. predmetni pr stup,
2 inslilucionalniprislup,
3. funkcionalniprisiup,
a. posrovno upravljaaki ili (menadzment) prisrup, i
5. sisremski prisrup.

Po svojoj prircdi predmetni, institucaonalni I lunkcionatni pristup
su eksternog, a poslovfo,upravljaaki i sistemski pristupi, internog
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Funkcionatnt prisrup sadri u svom sizeu raznowsnespeclarE!@e aklNrcsri, koje se odvijaju u pro@s! ra.srersanja
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prislup je dopi.eo afirmacij marketinga k.o samoslatne naudne obtasti
rako se razvilao nakon predmelnog iinstituc onalnog pristupa.

Uz spret runkcia koje su ranije navedene modsrnije poinanje
ma.kelnakih funkcia saddisedeae postovB izadatke u okvnu markeitnga,
kao alo su: istra2 vanje rr: a1a ptanirEnje i razvoj proizvoda. prodaja,
dislrbuc ja i proizvodna prcmocrja.

lJ menad:menl pristupu skcenar le stavlen na pobolsavanle
uroqe narkellnsa kao postovne runkctje u preduzeau Cirj posrovnos,
speciridnog pristupa je statno pobolsanje procesa odtuaivaija u kdtu
mafkelnga. Na lal naaln menadzment prslup dini p hlaltjivim pnmenu
leorie upEvuanla i oduavanla U danasnjim ustovima priv.ed vanla se
markel ng oduke donose u usovima zika ne zvesnosti: prmat se sla!ja
ne informisanle. pani€nje orqanlzovanle kontro! Prikazani prtslup je
onogucen sranim razvotem i lnapredenjem nauka o pon:<anju, ai l
kvantitalivnom analzom i nlenom primenom u marketingu. Nabdlo se
preciznal! uroge: izvdenja, lukovodenja lpravienja Kao $eoswa
racronahos upravlanla uclavnon se ko sle Bayes,ova leorja gara
[,larkovrjevi anci, matridn radun inearna program ranja pr ovom
pristupu pruenslveno se analztajo kako konrrotiSuC ajnioc u vid! faktora
marketing mikse proizvod, cena. prodaia i promocila a i nekontrotsuai
ekslern din oci pripadaiuieg okru2ja.
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