PREDGOVOR

Knjiga koja je pred vama napisana je u kontinuitetu predava-
nja iz predmeta Planiranje trzisnog poslovanja na Fakultetu poslovne
ekonomije Univerziteta Apeiron, Banja Luka i predmeta Upravljanje
marketing 1 PR budZetom na Visokoj strukovnoj Skoli za propagandu 1
odnose sa javnoicu, Beograd.

U knjizi je obradena savremena teorija i praksa kreiranja stra-
tegije planiranja i budZetiranje, s ciljem da se koristi kao udzbenik na
univerzitrtima i skolama.

Verujemo da knjiga moZe biti od interesa i 3iroj stru¢noj jav-
nosti, naro€ito poslovnim ljudima, koji znaju da je politika i strategija
planiranja osnova uspesnog posla.

Na kraju zahvaljujemo recenzentima, saradnicima i prijateljima
na trudu i pomod¢i da se ovaj] naporan posao uspeino okonca. Posebno
zahvaljujemo porodici na razumevanju i strpljenju.
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