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DVOD 

Razni autori koriste razlicite izraze kada zele da izraze pojam razmene 
robe i usluge i kapitala izmedu zemalja. Tako se mogu sresti izrazi spoljna, trgo
vina, medunarodna trgovina, ekonomske transakcije sa inostranstvom, me~una
rodni biznis, iii neke druge varijante. Ovo pokazuje da pomenuti izrazi menjaju 
svoj znacaj ne samo u zavisnosti od materije koju autor obraduje, vee i od drus
tveno-ekonomskog okvira, regionalnog i nacionalnog znacenja za pojedine 
pOJmove. 

Definisanje medunarodnog biznisa i trgovine nije lak zadatak, a na;oci
to akoto treba uciniti na relativno sazet nacin, pre svega zbog toga sto se radi 0 

kompleksnoj delatnosti, 0 specificnoj terminologiji , kako ekonomski tako i pra
vno. Takode, radi se i 0 posebnim metodoloskim teSkoeama, s obzirom na to da 
su razliciti i specificni subjekti medunarodnog poslovanja, nivo razmatranja, 
kao i aspekti pod kojima se trgovina i njeni rezultati mogu posmatrati . 

Uobicajeno je da se ovaj problem resava sazetom i pojednostavljenom 
definicijom. Polazi se od integralnog koncepta trgovine kao privredne delatnosti 
i ukazuje se na njenu ulogu u okviru drustvene reprodukcije. Nakon toga se 
uporednom analizom i kompariranjem trgovinskih funkcija, poslova i zadataka 
ukazuje na specificnosti medunarodne trgovine u odnosu na unutrasnju . 

U drustvenoj podeli rada, trgovina se bavi prometnom delatnoscu, 
odnosno kupovinom i prodajom robe i usluga za potrebe odgovarajueih subje
kata, bilo za proizvodnu iii licnu potrosnju. 

Modaliteti trgovine mogu biti razliciti : unutrasnja trgovina, spoljna 
trgovina, trgovina robama, uslugama, trgovina na veliko i na malo i sl. Trgovina 
je nastala kao rezultat savremene drustvene podele rada. Medutim, trgovina 
istovremeno tu podelu rada omogucuje i dalje razvija sa tehnickog, ekonomskog 
i drugih aspekata, cime se osmisljavaju i razvijaju potrebe i ukusi potrosaca, 
konkurentnost, a proizvodnja prilagodava tehnologiji i trzistu. Prilagodljivost 
trgovine trzistu i potrebama potrosaca veea je nego prilagodljivost proizvodaca. 
Trgovina ova prilagodavanja moze obaviti u kraeem vremenu i uz manja ulaga
nja finansijskih sredstava.' 

Mesto i zllacaj trzista i trgovine nije bilo isto u svim istorijskim etapa
rna. Razvoj proizvodnih snaga pracen je sirenjem prostornib okvira delovanja 
trgovine i postepenim obuhvatanjem grana materijalne proizvodnje. U logici 
ovog razvoja bile su dye tendencije sa suprotnim dejstvom: koncentracija proiz
vodnje uz istovremeno udalja\anje potrosnje; i specijalizacija proizvodnje uz 
istovremenu diverzifikaciju potro5nje. Ekonomska opravdanost ukljucivanja 

I Opsirnije: Grandov Z.: JUGOSLO\T~SK,A TRGOVINA U TRZISNOJ PRIVREDI, 
JPC-YU, Beograd, 1990. 
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