PREDGOVOR

Pri izbory osnovne teme zq svoje kongrese JUMA je uvel nastojala
da odabere kako znacajan tako ; aktuelan problem naseg drustveno-elko-
nomskog razvoja gde marketing pristup moze dq doprinese boljem sagle-
davanju problema i alternativnih bravaca akcija nq njegovom reSavanju,
Tema »Medunarodn; marketing i udrugeni rgd” odnosno marketing u
funkeiji ukljuéivanja privrede SFRJ 4 medunarodny, podelu radg je me-
sumnjivo kako aktuelna tako ; zZnacajna zq privredu SFRJ. Odabrana temq
odraZava Spremnost i sposobnost udrufenja zq marketing da se prihvati
obrade jednog od kompleksnin problema saamoupravne plansko-trsisne
privrede.




U izvesnom smislu prva radna sednica ima uvodni karakter jer se na
sledeée dve radne sednice Sire i dublje ulazi u probleme inicirane na
njoj.

Obzirom na kompleksnost problematike medunarodnog marke-
tinga bilo je nmeophodno da se izvrdi odredena podela na podrucja aktiv-
nosti koja &ine relativno homogene celine da se mogu proucavati po-
sebno. Programski odbor je, pri tome, koristio kako literaturu iz pod-
ruéja medunarodnog marketinga tako i nasu privrednu praksu. Tako su
za drugu radnu sednicu formirane cetiri sekcije: prva, potencijal medu-
narodnog trZista i jugoslovenske izvozne mogucnosti; druga, specificne
forme medunarodne poslovne saradnje OUR sa inostranstvom; treca,
uloga samoupravnih organizacija i institucija u medunarodnom marke-
ting sistemu i Cetvrta, investicije i investicioni radovi u inostranstvu.

Razumljivo je da je majveée interesovanje u pisanim prilezima po-
kazano za izvozni marketing obzirom da je on sada osnovna preokupa-
cija jugoslovenske privrede. Kooperativni marketing (druga sekcija)
odnosno visi oblici poslovne saradnje sa inostranim firmama dobija sve
vide na znadaju kao pogodan nacin mastupa na medunarodnom trZistu.
Efikasnija organizovanost privrede SFRJ (treéa sekcija) za nastup na
medunarodnom trgistu je bitna pretpostavka za poboljsanje uceSéa u
medunardnoj razmeni. Konacno, éetvrta sekcija posveéena je jednoj ak-
tivnosti na medunarodnom trZistu (investicionim radovima) gde po mno-
gim ocenama jugoslovenska privreda ima znacajne Sanse za ekspanziju
u doglednoj buducnosti.

Treéa radna sednica posveéena je programiranju instrumenata me-
dunarodnog marketinga (proizvodu, ceni, kanalima prodaje i promociji).
Namera je da se ukaZe na iskustva u prilagodavanju pojedinih instru-
menata medunarodnog marketing mix-a zahtevima pojedinih segmenata
medunarodnog trZista.

Treba odekivati da su materijali dobar podsticaj za raspravu na
kongresu sa pripremljenim diskusijama jer materijali nme mogu pre-
tendovati da adekvatno pokrivaju sve aspekte problema sa kojima se
suodava privreda svakodnevno. PoZeljna su nova videnja problema i
alternativnih madina njihovog reSavanja. Rezolucija koju po tradiciji
kongres usvaja odraZavaée ukupne rezultate trodnevnog rada.
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