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PRODUKTIVNOST RADA KAO FAKTOR
UNAPREDENJA JUGOSLOVEN SKOG IZVOZA

»Nasa zemlja mora &initi presudne korake kako
bi izborila svoje mesto u medunarodnoj podeli
rada, menjajuéi svoje standarde rada i privre-
divanja, kao i ciljeve i kriterijume razvoja”

UVOD

Da bi nasa zemlja izborila svoje mesto u medunarodnoj podeli
rada, potrebno je da se menjaju ustaljeni standardi rada i privredivanja.
Na tome se insistira u »Polaznim osnovama dugoro¢nog programa eko-
nomske stabilizacije”. Tu se u prvom redu podrazumevaju promene u
produktivnosti rada. Iako ne spada u teme iz oblasti teorije marketinga,
produktivnost rada je prisutna pri ostvarivanju marketinga u praksi.
Posebno se produktivnost rada ne moze zaobié¢i prilikom razmatranja
pojedinih instrumenata marketing mix-a (cene, kanali prodaje, i sl.).
Ako je, na primer, cena jedna od bitnih faktora konkurentnosti robnih
proizvodaca, onda je ocigledno da marketing ne moze biti neutralan
prema zbivanjima na sektoru produktivnosti rada. Re¢ je svakako o
produktivnosti u najdirem znacenju koja podrazumeva kako ekonomiju
zZivog tako i ekonomiju minulog rada, odnosno koriS¢enje kako ljudskih
tako i materijalno-tehni¢kih faktora proizvodnje. U praksi se ovi faktori
prepli¢u i medusobno uslovljavaju. Prema tome, nije u pitanju produk-
tivnost u udZbeni¢kom veé u privrednickom znadenju. Zato se danas,
vrlo €esto uz produktivnost rada istide i efikasnost poslovanja. Sa takve
platforme pristupamo razmatranju produktivnosti rada u funkeciji una-
predenja naSeg izvoza.

MEDUZAVISNOST PRODUKTIVNOSTI I IZVOZA

Zadnjih godina produktivnost rada je stalno prisutna u nasem pri-
vrednom i politickom Zivotu. Ona se sa plenumskih govornica intonira
ne samo kao radna, veé, bez malo, i kao patriotska obaveza radnih ljudi.
Tito je u svom referatu na XI Kongresu SKJ povecanje produktivnosti




