
PREDGOVOR

l. f'reba li nam Medunarodni Marketing? U uslovima clirektne neuporedivosti
nase p,rakse sa onim Sto vazi zn ra.zvijena tr-zista Fvrope, sAD i Japana, strategija
pribliZavanja se javlja kao jcdino logidno rescnje. Medutim, iskustvo pokazuje d"a"u
zeml jama sa  nag lasen im prob lemima u  domenu ekonomsk ih  t ]dnosa"sa  in -
ostranstvom, obidno izostaju stimulativni uslovi za vedu afirmaciju dugorodnog i
strategijskog pristupa pri medunarodnom poslovanju, bez dega n6ma ni ozbiljn6g
medunarodnog market inga. To je sludaj i  sa nasom zemljom. u etonomJkir i
odnosima sa inostranstvom doSlo je do viSegodiSnjeg kumuliranja negativnih ten-
dencija po raznim aspektima: clinamika izvoza u oclnosu na dinamiku proizvodnje,
pokrivenost uvoza izvozom, rentabilnost ukupno gimoza, odnos izmedu domacih i
izvoznih cena, regionalna i trZisna usmerenost uvoza i izvoza, nadin zaduZivanja i
kori$Cenja irostrane akumuJacije, tehnoloSko proizvodna pasivizacija, nedovoljno
kori5denje vi5edimenzionalnih i sloZenih oblika poslovne saradnle sa inostranstvom i
sl. Primena i realizaciia irvozno usmerene koncepcije razvoja na poillozi marketinga
se u takvim uslovima javlja kao veliki problem, ali i kao veliki izaiov i ekonomski iri-
perativ.

.  pc t tyc lo  o tpodet i  sa  unapred ivan jem marke t ing  prakse se  namece kao
najracionalniji.i najjettiniji pristup. Ulaganje u bolji marketing u posrojedoj situaciji
predstavlja _najisplatniju- investiciju. (ZaSto biti slep kod odiju i Orugn ofrotanitr
us meravaj uci h po maga.la ?) Treba.poci od ma ks ima lnog uvaZavanj a posioj ec'eg s tanj a
i njegovog vrednovanja i uskladivanja sa stanclardirna i zahtevirna svedkog tr7i56.
Principi  selekt ivnost i ,  raznovrsnost i ,  integralnosr i  i  f leksibi lnost i  sa piZl j ivom
primenom marketinga bi doSli rJo izraLaja pri realizaciji bilo kog posla ria m'edun-
arodnom trZiStu.

_ Prevazilaienje postojede marketing inferiornostizahteva i uspostavljanje
konstruktivne i partnerske,saraclnje sa razvijenim trZiSnim privredama Zafaaa.
Strategija privladenja i usvajanja inostranog marketing znanjii iskustva se name6e
kao racionalan put u smanjivanju postoje6eg marketing gefra. Geografska blizina
razvijenih errropskih zemalja sama po sebi u prvi plan izbacuje i evropslu orjentaciju
pri koncipiranju i razradi najnovijih sitemskih resenja namakro irtanu. irrogramuewopske ekonomske unije" je pri tome clobro doSao kao svojevrsni putokaz i orjintir
sta treba raditi ukoliko se Zeli otvoreni model privrede i povoljna poiiciia na svetlkom
trZiStu. Medutim, naSe realne Sanse se moiaju posmatrati kafto u svetlu zahteva i
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