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GLAVNI I ODGOVORNI UREDNIK 
Rdid Muratovic 
resid.murato\'ic@instore.ba 

PRODAJA 
Samir Hodzic 
samir.hodzic@insrore.oo 

IZVRSNI UREDNIK 
Zlata Karkin 
zb"'.brkin@instore.ba 

NOVINARI 
Mario l1-ojer 
Katarina Sulic 
Igor Durovic, NIarko H rastar, 
Tomislav Ciliga,jelen3 
Domovic, Milica Petrovic, una 
Milice,;c, Vojislal"a Popovic, 
Alma Hot, :\"atasa Atanasova, 
13oro .\ lin:eski 

STRUCNI SARADNICI 
Kenan Ustovic, Vedrana Seksan, 

D<lrko Vaselic, Miroslav 

Saracevic, Milan Culibrk, 

Bogomir Kovac, Nlladen 

Vedris, Tome Nenovski, Pan'ik 

ZupanCic, Ernest Gergely, 

Miodrag Dimic, IGD, 

Euromonitor International 


MARKETING/LOGISTIKA 
Alma Guberinic 
alrna.guberinic@insrore.ba 

DlZAJN 
Narobe Studio, Slovenija 

PRELOM 
Altermedia d.o.o. 

KOORDINATOR SVlH IZDANJA 
Maksim Durovic 
Olaksim@ins[orc.rs 

STAMPA 
Radin print d.o.o. 

Sveta Nedjelja, 

10000 Zagreb, Hrvatska 


IZDAVAC 
Altermedia d.o.o. 
Hasana Brkica 2 
71000 Sarajevo, 
Bosna i Herceg'ovina 
Tel: +387 33 710 616 
Fax: +387 33 710615 
E-mail: cedakcija@instoce.ba 
Web: www.instoce.ba 

inStore magazin je mjesecni, 
specijalizirani magazin Z>l trgovinu 

roborn siroke potrosnje. BesplatJlo se 
distribuira ciljnoj sk"Upini: trgol'cima. 

proizl'odacima, distributerirna i 
pratecoj indusu·iji. izdav3c zadd3va 

pravo da odredi ciljnu grupu. InStore 
magazin se ne distribuira osobam3 
mladim od 18 godina. Za ehmke, 
forografije i oblikovanje, magazin 

zadrial'a ,-ya pral·a. 

Ti rni: - . t~l() primjcraka. 

www.instore.ba 

RIJEC UREDNISTVA 

Afirmativno, mogucnosti 
umjesto problema... 
Novembar iii studeni 2012. godine za nas u In­
Store magazinu znaci jos jedno izdanje u Ju­
gom nizu . Naravno, pogled naprijed je jedino 
ispravan stay u projektu zvanom Knko iivjeti i 
pT!liivjeti, a sve to u uslovima kad svi makroe­
konomski pokazatelji govore cia jos uvijek nase 
stanje tdista ima prefiks recesije . Kratkoroc­
no, vidimo zimu a sa njom i zimnicu, zimova­
nje, zil11ske gume, zirnske nedaee a to sve znaCi 
poveCane troskove. 

Za sebe volimo reCi da smo afinnativni trade 
magazin i nas cilj je da unutar FMCG industrije 
povezujemo sve vas, infonnisemo, edukujemo 
i damo prostora i vama da kazete sta to novo 
i kvalitetno zelite ponuditi potrosacu. Zelimo 
da se i vi kroz i sa InStore magazinom osjecate 
afirmativnim jer mislimo da je jedan od bitnih 
elemenata upravo takav pristup. Ovaj i ovakav 
afirmativan pristup posmatranja okoline je me­
toda kojom se bave I11nogi u svijetu uspjesnih. 
U razlicitim prieama 0 afirmativnol11 pristupu 
mozete cuti niz pohvalnih izjava 0 uspjesnosti 
i korisnosti tog procesa. 0 tome kako je afir­
mativni pristup "nenal11jerno" revolucionarno 

Vruca tema 
Superbrands 2012 
Sveeana dodjela priznanja Superbrands u BiH 
odriana je 31. 10.2012. u sarajevskom Hotelu 
Europa . Vise od 150 zvanica iz svijeta biznisa, 
marketinga i medija, kao i predstavnici orga­
nizacije Superbrands iz drugih zemalja pri ­
sustvovali su ovoj jedinstvenoj proslavi bran­
dinga. Tdisne marke koj e su dobile prestiznu 
titulu Superbrands BiH 201112012 primile su 
priznanja za izvanredni uspjeh. Sveeana do­
djela priznanja zaokruzila je cetvrti po redu 
izbor Superbrandova u BiH, koji je zapoceo 
okupljanjem strucnog vijeea u septembru 
2011. godine. 

Vise od 1000 domaCih i medunarodnih bran­
dova, rasporedenih u 27 kategorija, nalazilo 
se na listi finali sra koja je pripremljena u sa­

utjecao na disciplinu organizacijskog razvoja, 
kako je probudio, inspirisao iii transformisa 
mnoge kOl11panije ll10ramo govoriti sto ceSee i 
sto glasnije. Ne ze lill10 vas uvjeravati da je afir­
mativni pristup najbolja stvar za vase trenutno 
stanje u organizaciji ali barem vam nudill10 al­
ternativu za prevazilazenje trenutnog stanja u 
podrucju organizacijskog razvoja. 

Ako bi mi li svom uvodnom obraeanju zeljeli 
usvojiti preporuku 0 afirmativnoll1 pristupu, 
onda bi mogli svoj kratkorocni pogled defini­
sati ovako: "Kratkorolllo, vidimo zimu a sa I1j0111­
Zi'l1l11ic'll, zi11l0vullje, zimski rajpllst, z.imske 1"Ctdosti 
a to Zlloti da 1ll0zemo i trebo7no biti sretl1i". 

Redakcija InStore magazi1lff 

predstavnika medija, kao i preko 20.000 po­
trosaea. Na svecanoj ceremoniji predstavljeno 
je i cet:vrto izdanje bh. Superbrands publika­
cije koja opisuje svojevrsne branding studije 
Superbrandova koji su aktivno sudjelovali u 
programu. 

iVlectunarodna organizacija Superbrands jed i­
ni je globalni i neovisni autoritet na podruc­
ju brandinga. Prisutna je u 88 zemalja siron 
svijeta i glavni joj je cilj identificirati vodece 
brandove na svakoll1 pojedinom trzistu teo 
na taj nacin, dodatno promovirati discipli n 
brandinga. 
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