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GLAVNIIODGOVORNIUREDNlK 
Resid Muratovic 
rcsid.muflcltovic@instore.h:l 

PRODAJA 
Samir Hodiic 
sarnir.hodzic@instore.ba 

IZVRSNI UREDNIK 
Ziata Kal'kin 
z1at3.karkin@instore.ba 

NOVINARI 
Mario Trojel' 

Katal'ina Sulic 

Igor Durovic, Marko Hrastar, 

Tomislav Ciliga,lelena 

Domovic, Milica Petrovic, Una 

Milicevic, Vojislava Popovic, 

Alma Hot, Nata;;a Atanasova, 

Boro Miri'eski 


STRUCNl SARADNlCI 
Kenan Ustovic, Vedrana Seksan, 

Darko Vaselic, Miroslav 

Saracevic, Milan Culibrk, 

Bogomir Kovac,lI'lladen 

Vedris, Tome Nenovski, Patrik 

ZupanCic, Ernest Gergely, 

Nliodrag Dimic. IGD, 

Euromonitor International 


MARKETING/LOGISTIKA 
Alma Guberinic 
alma.guherinic@instorc.b:t 

DIZAJN 
Narobe Studio, Slovenija 

PRELOM 
A1termedia d.o.o. 

KOORDINATOR SVIH IZDANJA 
Maksim Durovic 
maksi nl@in store.rs 

STAMPA 
Radin print d.o.o. 

Sveta Nedjelja, 

10000 Zagreb, Hrvatska 


IZDAVAC 
Altermedia d.o.o. 
Hasana Brkiea 2 
71 000 Sarajevo, 
Bosna i Hercegovina 
Tel: +387 33 710616 
Fax: +387 33 710615 
E-mail: redakcija@instore.ba 
\Veb: www.instore.ba 

InStare magazin je mjese("ni, 
specijalizirani mag-J7jn za trgovinu 

robom siroke potrosnje. Besplatno se 
distribuira ciljno; skupini: trgoYcima, 

proiz"odaCima, distributerima i 
prateeoj industl'iji . Izdavac zadriava 

pravo da odredi ciljnu gmpu. InStore 
m<1gazin se ne distl'ibuira osob<lma 
mbdim od 18 godina. Za clanke. 
fotografije i oblikovanje, magazin 

zaddava sva prav,l, 

Tiraz: 7.000 primjeraka. 

AVO izdanje je 
prijavljeno za odit 

www.instore.b2 

RIJEC UREDNISTVA 

Afirmativno, mogu 

umjesto problema.. 

Novembar iii studeni 2012. godine za nas u In­
Store magazinu znaci jos jedno izdanje u du­
gom nizu. Naravno, rogled naprijed je jedino 
jspravan stav u projektu zvanom Kuko iivjeti i 
pl'Ciivjeti, a sve to u uslovima kad svi mahoe­
konomski pokazatelji govore da jos uvijek nase 
stanje triista ima prefiks recesije. Kratkoroc­
no, vidimo zimu a sa njom i zimnicu, zimova­
nje, zimske g1.lme, zimske nedace :1 to sve znaCi 
poveeane troskove. 

Za sebe volimo reCi da sma afinnativni trade 
magazin i nas cilj je da unutar EMCG industrije 
povezujemo sve vas, informisemo, edukujemo 
i damo prostora i varna da kazete sta to novo 
i kvalitetno zelite ponuditi potrosacu. Zelimo 
da se i vi hoz i sa InStore magazinom osjeeate 
afirmativnim jer rnislimo da je jedan od bitnih 
elemenata upravo takav pristup. Ovaj i ovakav 
afirmativan pristup posmatranja okoline je me­
toda kojom se bave mnogi u svijetu uspjesnih. 
U razlicitim prieama 0 afirmativnom pristupu 
mozete cuti niz pohvalnih izjava 0 uspjeSnosti 
i korisnosti tog procesa . 0 tome kako je afir­
mativni pristup "nenamjerno" revolucionarno 

Vruca te~ma 
Superbrands 2012 
Sveeana dodjela priznanja Superbrands u BiH 
odriana je 3 L 10. 2012. u sarajevskom Hotelu 
Europa. Vise od 150 zvanica iz svijeta biznisa, 
marketinga i medija, kao i predstavnici orga­
nizacije Superbrands iz drugih zemalja pri­
sustvovali su ovoj jedinstvenoj proslavi bran­
dinga. TrZisne marke koje su dobile prestiznu 
titulu Superbrands BiH 201112012 primile su 
priznan ja za izvanredni uspjeh . Sveeana do­
djela priznanja zaokruzila je cenfrti po redu 
izbor Superbrandova u BiH, koji je zapoceo 
okupljanjem strucnog vijeca u septelllbru 
201 L godine. 

Vise od 1000 dornaCih i me(tunarodnih bran­
dova, rasporec1enih u 27 kategorija, nalazilo 
se na listi finalista koja je pripremljena u sa­
radnji sa vodeCilll agencijama za istrazivanje 
triista. Za najbolje se glasalo na osnovu kva­
litete, pouzdanosti, prepoznatljivosti i emo­
tivnog naboja. U procesu odabira sudjelovalo 
je strucno vijece, sastavljeno od vodeCih mar­
ketinskih, poslovnih, akademskih strucnjaka i 

utjecao na disciplinu org 
kako je probudio, inspi n 
mnoge kOlllpanije moraml ;;: 
sto glasnije. Ne zelimo "as 1: 

mativni pristup najbolja sn 
stanje u organizaciji ali ban 
ternativl.l za prevazilazenie " . 
podrucju organizacijskog ra 

Ako bi mi u svom uvodnom 
usvojiti preporuku 0 afirn1'" 
onda bi mogli svoj kratkoroc" 
sati ovako: "Kratkol'ocllo, vidiu. 
zimnicu, zimova17je, zi11lski msp. 
a to znaCi dfl moiemo i trebamo 

~ 

predstavnika medija, kao i pre~ 
trosaca. Na sveeanoj cerel11on i ill"~ 

je i cetvrto izdanje bh. Superbra 
cije koja opisuje svojevrsne bran 
Superbrandova koji su aktivno 
programu. 

Mec1unarodna organizacija Supero; 
ni je globalni i neovisni autorite t I~­
ju brandinga. Prisutna je u 88 zem­
svijeta i glavni joj je cilj ident i flci~ 
brandove na svakom pojedin. 
na taj nacin, dodatno promo' 
brandinga. 
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