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vrednosti svojom pojavom i svim dasgda aktivnosti

potvrduju ideje za ewazilazenje  lokalnih okvira pojedinih
drzava i njihovih nacionalnih privreda i ima pre svega, ekonomske i
politicke efekte.

Ekonomski efekti se prepoznaju kroz integraciju svetskih Zita
kapitala, tehnologije, informacija i komunikacije. Ceo taj proces, iako
kompleksan u praiavanju, rezultira u “finansijskoj snazi i dominaciji
transnacionalnih korporacija u okvirima globalnih trziSta. U najSirem smislu,
ekonomske dimenzije globalizacije iskazuju se kroz procese intenziviranja
slobodnih trgovinskih tokova i uspostavljanja liberalnijeg kretanja kapitala,
ljudi i informacija"”.

Ovo strukturno prilagaiavanje reflektuje se, pre svega, na pri vredu
zemalja u razvoju, pa taj proces neminovno prati i proces tranzicije.
Promene drustveno - ekonomskog sistema, prelaz na trziSno privredivanje,
kao i svojinska transformacija, bitne su Kkarakterigtijeg dana
poslovanja, naroCito zemalja u tranziciji.

Globalizaciju, kao opsti fenomen, izmedu ostalog karakteriSu:

e Univerzalizacija i homogenizacija sveta po nekirbajazima

principima, odrednicama i normama ponasanja i

e Afirmacija rastite uzajamne povezanosti i uslovljenosti izde

pojedinih zemalja, regiona i krupnih preduzeca.

Globalizacija se razvija uporedo sa mnogim ekonomskim procesima,
kao Sto su ekonomska liberalizacija i denacionalizacija robnih i finansijskih
tokova na svjetskom trzistu.?

Pojava novih oblika spajanja raznih preduze i kupovine dr ugih,
predstavijaju neke odinaa opstanka Ganjgm minarodne
konkurentske sposobnosti. Na tajCima sterene strategijske alijanse
obezbjeduju velike konkurentske prednosti u globalnoj privredi. BRge o
svim oblicima partnerstva, odnosno, povezivanja specificnih aspekata i
interesa poslovanja vee preduze¢a na bazi zajednEkih ulaganja, davanja
licenci, kooperacije, zbog pristupa zi§hmma, trpob8hnja
konkurentske pozicije, osvajanja novih tehnologija, podele rizika, jednom
reCju, obezbedivanja trajno odrzive konkurentske prednosti.

GLobaIizacija kao proces se uspostavljanja mndenarodne
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