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1m cltatelJI a mozda z uti do adno i u· 
hoparno. no njec je 0 dJe atno:t; rio bi no' 
za ve ozbiljne iniormaticke i neiniormatic 'e 
t rtke - pogotovo ove druge. Dalibor Uremo­
vic nas je suradni k vee neko vri jeme, a ma­
terijala ovako velikog obima uhvatio se prvi 
put, ali po mom misljenju - vrlo uspjesno. 

Za ovaj broj planirali smo intervju s Ulfom 
Spitzerom, Googleovim direktorom za uslu­
gu Street View za Evropu. Do predaje broja 
u tisak nismo dobili neke Ulfove odgovo­
re mai/om, pa ee to pricekati naredni broj. 
Povod za razgovor bilo je, dakako, pred­
stavljanje usluge Street Vi ew za Hrvatsku, 
obavljeno u Drzavnom arhivu u Zagrebu. 
Za tu prigod u pred arhivom su bili parkirani 
Googleov auto i tricikl, sto smo isko ristili za 
efe ktn u sliku mjeseca u HDR sti lu. (Fotograf­
ski savjet: vodene i metalne povrsin e obicno 
izgledaju dobro u HDR-u, a to podrazumije­
va i automobile). 

Kriza iii ne, ali tvrtke ne odustaju od kon­
ierencija, cij e su udarne sezone prolj eee 
i jesen. I ovaj broj ima uob ica jenu dozu 
izvjestaja s terenskih okup ljanja. Neki nam 
citatelji spocitavaju da su ti tekstovi dosadni 
i promase ni, dok drugi vole vidjeti raport s 
dogadaja na kojem su i sami sudjelovali. Moj 
je stav da su konierencije odlican nacin da 

Drugaciji pogled na Googleovo vozilo koristeno za 
snimanje Hrvatske za uslugu Street View. Graficki 

urednik Rene odlucio je da ide klasicniji kadar, aovaj 
rezervni moie uz uvodnik 

se opipa bilo tvrtke koja ih organizira, ali i stanje u cijeloj industriji 
i ii nekom njenom podsegmentu, uzivo. Ako sami ne mozete otiei 
- tu su nasi izvjestaj i, a ponekad treba znati citati i izmedu redaka. 


