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Sredstua komunikacije monopolizoualo je
neleoliho onih hoji rnogu dopreti do suahoga. Ni-
kad.a manji broj ljudi nije driao u izolaciji toliko
nrnoituo drugih. Sue je uiie i uii'e onih hoji imaju
prauo da iuju i uide, ali i sue manje i manje onih
hoji imaju priuilegiju da informiiu, izrai,auaju
rniSljenje i da ga stuaraju. Dihtatura jed.ne jedine
reii i jedne jedine slihe, razara m.nogo uiie od dik-
tature jed,ne partije: namede diuot u hojern je uzor-
ni gradanin posluini potroiai i pasivni postna-
trai, izgraden na proizuodnoj traci seuernoclnle-
riikog modela komercij alne teleuizij e.
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Podetkom osamdesetih godina )O( veka, na
do sa pojavom istinski globalnog komercijalnog n
skog trZi5ta doSlo je do dramatidnog restrukturir
nacionalnih medijskih industrija. Novouspostavlj
globalnim medijskim sistemom dominira trides
detrdeset velikih transnacionalnih korporacija (T
od kojih su desetak konglomerati sa sedi$tem u
koji nadziru globalno trZi5te. Osim toga, uz cen
zaciju medijske modi, glavna karakteristika globr
medijskog poretka je njegova sveukupna komerr
zacija i odigledan pad relativnog znalajajavnih
tera, kao i primenljivosti standarda javnog ser
Takva koncentracija medijske mo6i u organizacJ
koje se oslanjaju na podr5ku ogla5ivada i primar:
odgovorne akcionarima, predstavlja jasnu i nepo
nu opasnost za aktivno ude56e gradana u dru5tv
zbivanjima ali i razumevanje druStvenih proble
delotvornost demokratije.

U ovoj knjizi pratimo pojavu globalnog n
skog sistema i istorijski beleZimo politidke, ekono
i tehnolo5ke faktore koji su doveli do njegovog us1
IstraZujemo kako delovanje globalnih medija utir
strukturu i udinak medija, kao i na njihov polit
kulturni uticaj na brojne zemlje Sirom sveta. Ra
tramo takode lokalne i nacionalne reakcije na 5i
globalnog medijskog sistema. NaBa namera je da d
nesemo razumevanju ekonomske i politidke dina


