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Usluina ekonomija 1. / Milan Galogaia. - Novi Sad: Ma*eting Managernent
College, 2006. (/ s. 1. : s. n. 1). - 31 7 str.: graf. prikazi; 21 cm. (Biblioteka Marketing
menid:rEnt; 73)

Umnoieno: Thai 200 - Beleske uz tekst. Bibliografija uz svako poglavlje

a) Marketing b) Preduzetniltvo

Copyttgha 24MJ N06. hy *n.n P, G.log.r. - Sn N*.
Nrj€drn do @ knjige ne me bili rcprcdukov&. u bilo kom obliku i bilo kqim sredslvina. elektronsk n ili mehaiikim, uldjuaujmi lobkopiraie,

snimeie, unoSenle u bilo loie bae podataka ili sislft za pretrativanie, be qehodne Dismde $laeGli autda i izdaCa

PrGdIouol

Ekonomija usluga predstavlja najve6e otkri
celokupni XXI vek. post-industrijske ekonomije. Ruk(
istraZivanja zapodetih knjigom Ekonomija usluga i n
celinu sa slede6e dve knjige, tj. Meniderski alati i insi
knjigom Marketing menid2ment usluga, Knjige su nar
gde se smatraju doprinosom da se za pokebe ra;
izudavanjem ovog, do sada veoma zapu$tenog naudn

Ekonomija usluga, kao Sto je to dokazanc
Zivota doveka, nego se, s obzirom na visoku radnt
stanovniStvu osigurava novo zapo5ljavanje. U ton
ekonomija, koja ne osigurava rast i razvoj usluZne
osigurava visoke slope privrednog rasta ida zapSlja
stanovni5lva, a Sto onda znaci da nisu niti u stanjr
ukupni prosperitet celokupnom stanovni5tvu.

Sektor usluZne ekonomije se u nas do
ekonomske efikasnosti i efektivnosti, a u praksi
zanemarenim sektorom usluga zanimaju ljudi koji ne I
obzirom da nisu upoznati sa osnovnim teorijskim zt
podrudja, a niti, Sto posebno treba naglasiti, kultu
drugog se smatralo civilizacijski i ideologijski nazadnir

Danas, medutim, nije vi5e mogu6e zamisliti
socijalno i kulturolo5ki savremen sistem, bez da nije t
sa implementacijom marketinga usluga. Moji dosadai
kreiranju marketing literature koja bi doprinela ope
tehnika u savremenu oraksu.


