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TRGOV]

UVOD

Od vremena prvil
Azrli i zemljamaEwope
tim trgovadkim putevim
sno distribucije stigli sm
potrodnje jasno postavljr
ne obuhvataju, pre svegi
dobavljada - proizvodad
o snovni zadatak trgovine
kako bi se omogu6ilo ner

Trgovina se suoda
vertikalnom nivou. Na h
izmedu posrednika istog
konkurencija izmedu po
kontne kuie), Pojadana
na razliditim nivoima isr
detaljista i grosista protir

Odgovori na pojai
ci kooperacije i poveziva
i multinacionalna koncer
kao i konglomeratska (1
udesnike u robnom toku i
vi5e trZi5ta. Ovakve vrstr
fleksibilnosti strukture pr
preduzeia su multinacior
lo5kih dostignuia, finans

Koncentracija prir
kontroli svih procesa u
ciju vei i na problem trc
Problem tro5kova distrib
proudavati pre ne5to vi5e
nja tih tro5kova, do dega


