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)vor srpskom izdanju - Maja Vukojidii

ka - nekad temelj obrazovanja,

iinilac lidnog i poslovnog uspeha

cije retorike

li se govorni5tvo nauditi?

t razloga za u(enje govorni5tva

ka i TV (elektronski mediji)

k a i P R

ka i marketing

ka i prodaja

ka u Srbiji
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i trema uodi javnog nastupa

tremu pretvoritr iz neprijatelja u saveznika

te znakove treme

rornikaje presudan prvi utisak

:ouzdanJle govornika - zlatna sredina

ri verodostojnost?

ne (pogled na svet, obrazovanle, porodica...) 82

nlnost i neponovljivost,,ljudske marke"

OR - SREDSTVO UVERAVANJA
eba redi, rednik i stil

dikcija

za glas
'tela

,stiZemoudeniem neverbalne komunikaciiel 727

Mimika (pokreti glave,lica, odi, usne)

Kodeks poslovnog odevanja

Bele5ke i pomagala pri prezentacijama

Upadice i provokacije

Priprema govora kao pedenje kolada

Govorna 5ema, strukrura ili redosle d izlagania

UVOD - stvaranje utiska i prMaienje paZrye

GLA'\INI DEO - ume6e argumentiranja

ZAVRSETAK ; P e r o ra ti o, cr e s c e n d o, klimaks, whunac

PUBLI KA, SLUSAO CI, AUDITO RIJUM

Logika u govoru

10 zapovesti govornidkih

Jezlike ili izgovorne gre5ke

Efekti u govorniStvu

NajdeSde gredke u prezentacTjama

Citati na temu govorenja i govorni5tva

Diskusija - zajednt(ka obrada teme

Debata - bitka redima

Aktivno sluSanje kao preduslov dijaloga

Kako poboljfati tehniku aktivnog sluSanja

Konstruktirmo, destruktivno i manipulativno

u dijalogu

Ispravne protivtaktike

Citati o menadZmentu

Literatura

Biografija
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