
Sadrzaj 


. ,.. INa)pre proClta)te ovo. .............................................. 11 
Ako novae koji trosite na marketing ne doprinosi razvoju vaseg poslo­
vanja i ne pomaze yam da se jos vise obogatite, onda imate marketing 
koji je ... pusagija. 

v • v k' V"(Zasto )e vas mar etmg pusagl)a. ............................. 17 
Prestanite da baeate novcaniee od hiljadu dinara kroz prozor i da pred­
stavljate njihovo trosenje kao marketing. 

Nista se ne dogacta sve dok se prozivod ne proda! 41 
Svaka firma kojoj je prodaja proizvoda poslednji korak u marketin­
skom proeesu ima marketinsku kampanju okrenutu naglavacke. 

Krenite od nule! ......................................................... 71 
Dodavola s vasim konkurentima i njihovom taktikom ... Dobro razmis­
lite 0 svemu i krenite od nule. 

Izlozite javnosti sebe iIi svoju firmu ......................... 85 
Prestanite da igrate na sigurno i rizicnim potezima pocnite da postizete 
bolje rezultate. 

Nerna igranja sarno na jednu kartu .......................... 97 
Ko kaze da sinergija ne pali? Prakticne prednosti integrisanog mar­
ketinga. 

Ekstrernni marketing na delu ........ ........................... 113 
Najnovija dostignuca sinergije i razvoj integrisanog plana kojim cete osigu­
rati da za svaki dinar potroSen na marketing zaradite vise od jednog dinara. 



P " I"·.·v •nprenll, 111sa111, pa 1. ................................ .............. 133 
Zasto jc 10 U\'ek belje od Pripremi, pali, niii::l;li! ... K:lko testirati, spro­
vesti u delo i nadzirati svoj marketing? 

Ub~rite voce sa Iliskih gr~na! ................. . ................. 147 
Zasto ne I1l0ratl~ da t>0to~itc citavo bogatstvo kak;) bistc povecali pro­
(bju i Z?r" dll. 

Ne vrJeajte se a kancelariju ... jos! ........................... 159 

Pocnito s program om ekslremnog·marketinga tako :.to (ete zaustaviti 
sv~ vidC/e ~\'()3 d()~:ldasnjcg marketi'"i:;lwg priSlllp:l i doznati koliko se 
svaki oJ ;ljih novcano ispJati. 

Zakljucak: Sru.:.w! ........................................... i......... 167 

Sastavlli delovi jeJnog sr:arncg plan:!. 

\ 
MARKE 

JE PC'SA 



