SAZETAK
UvOD
1.1.  Trziste flasirane vode
1.2.  Klasifikacija vode
1.3. Metodologija
1.4.  Ogranicenja
UPOZNAVANJE SA BRENDOM OLIMPIJA
2.1.  Otkri¢e Olimpija vode
2.1.1. Stvaranje Coca-Cola brenda Olimpija
2.2.  Trziste falSirane vode u Bosni 1 Hercegovini
2.2.1. Trziste flasirane vode na Unsko-sanskom kantonu
2.2.2. Terensko istraZivanje
2.3.  Pregled Coca-Cola filijale na Unsko-sanskom kantonu
MARKETING PROGRAM
3.1.  Ciljno trziSte i segmentacija trzista
3.2.  Zivotni ciklus proizvoda
3.3.  Marketing miks
3.3.1. Proizvod
3.3.2. Cijena
3.3.3. Promocija
3.3.4. Mjesto (Distribucija)
34. S.W.O.T. analiza

SADRZAJ

3.4.1. Snaga
3.4.2. Slabosti
3.4.3. Prilike
3.44. Prijetnje

MARKETING STRATEGIJE RASTA

4.1.
4.2.
4.3.

Strategija 1: Penetracija ili prodor na trziSte
Strategija 2: Strategija razvoja proizvoda
Strategija 3: Strategija razvoja trZista

ZAKLJUCAK

BIBLIOGRAFIJA

20
20
21
22
23
25
26
27
28
29
29
30
30

31
32
32
33
35

36



